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ANTECEDENTES GENERALES DE LA ENCUESTA -

@ Encuesta Nacional de Innovacion en Empresas

* Informar sobre las actividades de innovacién de las empresas en Chile, y mostrar relaciones
con el esfuerzo innovativo, apoyo publico, colaboracidn con terceros y otros factores que
influyen en su capacidad para innovar.

* Entregar informacion que apoye las decisiones sobre mejora y/o desarrollo de politicas
publicas en este ambito, ser un insumo para investigadores(as) e informar a todas las personas
del sector privado y/o ciudadania interesadas en estas materias.

* Porcentaje de empresas que innovan
* Tipo de innovacidén

 Grado de novedad

* Realizacion de actividades innovativas

* La Encuesta Nacional de Innovacion sigue los lineamientos generales sugeridos por la OCDE
para este tipo de instrumentos estadisticos, los cuales estan plasmados en el Manual de Oslo

(edicion 2018), con la finalidad de hacer comparables los resultados obtenidos con los de otros
paises.



FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION -

Empresas formales que desarrollan su actividad econdmica principal en alguno de los sectores
productivos en estudio segun la clasificacion ClIU4.CL 2012, dentro de los limites geograficos del pais, y
gue durante el ano contable 2017 alcanzaron ventas anuales superiores a 2.400 Unidades de Fomento.

Dependiendo del sector econdmico, se usan las siguientes fuentes de informacion:
Directorio Nacional de Empresas (DNE) 2017, indice de Produccién Minera 2016, Encuesta Nacional
Industrial Anual (ENIA), indice de Electricidad, Gas y Agua (EGA) 2016.

La muestra se encuentra estratificada por:
e Actividad econdmica: A nivel de sector y divisidon en algunos casos.
 Tamaino de empresa: Segun clasificacion del Sll en 3 categorias: pequefias, medianas y grandes.
* Macrozonas: Agrupaciones de las regiones de Chile en Norte, Centro, Metropolitana y Sur.

* Tramo: Unidades que son parte de la encuesta por inclusion aleatoria (IA) o unidades de
inclusion forzosa (IF)

Representatividad a nivel nacional, actividad econémico, tamafo de ventas y macrozona. El error
absoluto de la tasa nacional de innovacion es de +-2,0 puntos porcentuales.

5.961 unidades que representan a 175.288 empresas.

Fuentes: INE(2019). Resefia Metodoldgica XI Encuesta Nacional de Innovacidn. Se utilizé la adecuacion del INE a la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme.
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LOS CAMBIOS A LA ENI 2017-2018 SE BASAN EN EL NUEVO -
MANUAL DE OSLO Y EL TRABAJO JUNTO A EXPERTOS(AS)

El lanzamiento de una nueva version del Manual de Oslo y las potenciales mejoras metodoldgicas que podian hacerse sobre
la ENI gatillaron el trabajo de mejoras al cuestionario y la metodologia.

Nueva edicion del Manual de Oslo
de la OCDE (2018), con nuevas
definiciones y dimensiones a
medir.

Mejoras al disefio metodoldgico
e \Variable de diseno

e Diseflo muestral

* Factores de expansion

”)

Estudios y estadisticas

Test cognitivo y cambios al

cuestionario.

* Ajuste a nuevos conceptos del
Manual de Oslo

e Mejora en la redaccion de
preguntas

INE

Estudio de la produccion de datos,
Comité I+D+i

de la ENI por medio del BID, que,
evidencid potenciales mejoras,
para la encuesta.
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CAMBIOS EN LA ENI 2017-2018: DISENO MUESTRAL -

En conjunto con el INE y el Comité I+D+i, se hicieron cambios al disefio muestral para mejorar la medicion,
alineandola mejor con su objetivo.

Se modifico la variable de diseno de la muestra de las ventas anuales de la empresa a la tasa de innovacion.

Esto disminuye el error de la encuesta en torno a las variables de interés.

Cambiaron las dimensiones para las que se busca garantizar representatividad:

i. Se agrupan las zonas geograficas en cuatro macrozonas (Norte, Centro Metropolitana y Sur)*.
ii. Se garantiza representatividad sélo por tamafo, macrozona y sector econdmico.

iii. Ya no se garantiza representatividad para cruces entre zona geografica, tamaifo y sector
econdémico.

iv. Se eliminaron, adema3s, sectores que no aportaban al objetivo de la encuesta (P, Q, Sy T)*.

Acotando la cantidad de dimensiones se gana precision en las estimaciones dados los recursos disponibles.

*Las macrozonas quedaron definidas como: Norte: Arica y Parinacota, Tarapaca, Antofagasta, Atacama y Coquimbo, Centro: Valparaiso, O'Higgins, Maule, Nuble,
Biobio, Regién Metropolitana. Y Sur: La Araucania, Los Rios, Los Lagos, Aysén y Magallanes.

** Los sectores son: P: Ensefianza; Q: Actividades de la salud humana y de asistencia social; S: Otras actividades de servicios y T: Actividades de los hogares
como empleadores.




CAMBIOS EN LA ENI 2017-2018: FACTORES DE EXPANSION -

El INE, como entidad encargada del levantamiento de |la ENI, propuso una mejora en los ajustes de los factores de
expansion en base a experiencias de otras encuestas.

Los factores de expansion permiten cuantificar las empresas del marco muestral que
representa cada unidad. Esto depende de la probabilidad de seleccion de cada unidad.

Cambios ENI 2017-2018:

Desde el levantamiento de la ENI 2017-2018, se perfecciona la correccidon por no respuesta,
G no elegibilidad y cambio de estrato*.

Se agregd un suavizamiento al factor de expansion, para que unidades encuestadas que
representan muchas empresas del marco muestral no sobre estimen comportamientos
atipicos.

La forma en que se hacen los ajustes al factor de expansidon permitié que se tenga un unico
factor de expansion, distinto a las versiones anteriores donde se tenian dos factores.

*Estos cambios se explican de manera detallada en los documentos metodoldgicos publicados junto a los resultados de la ENI 2017-2018.



CAMBIOS EN LA ENI 2017-2018: MANUAL DE OSLO

Los cambios en las definiciones y conceptos del Manual de Oslo en su ultima edicion (2018) generaron que las
preguntas tengan gue ser adaptadas segun los nuevos tipos de innovacion que plantea el manual.

Manual de Oslo
3ra edicion (2005)

4 tipos de innovacion:

De producto: Introduccién de un bien o servicio nuevo, o
significativamente mejorado, en cuanto a sus caracteristicas
o en cuanto al uso al que se destina.

En procesos: Introduccidon de un nuevo, o significativamente
mejorado, proceso de produccion o de distribucion. Ello
implica cambios significativos en las técnicas, los materiales
y/o los programas informaticos.

Organizacional: Introduccién de un nuevo método
organizativo en las practicas, la organizacion del lugar de
trabajo o las relaciones exteriores de la empresa.

En marketing: Aplicacion de un nuevo método de
comercializacion que implique cambios significativos del
disefo o el envasado de un producto, su posicionamiento, su
promocion o su tarificacion.

Manual de Oslo
4ta edicion (2018)

2 tipos de innovacion:

De producto: Un bien o servicio (o combinacién de ambos)
nuevo o mejorado, que se diferencia significativamente de
los anteriores bienes o servicios de la empresa, y que ya ha
sido introducido al mercado o puesto a disposicion de los(as)
potenciales usuarios(as).

En procesos de negocio: Un proceso interno nuevo o
mejorado para una o mas de las funciones de la empresa,
gue difiere significativamente de los anteriores procesos
internos y que ya ha sido implementado o puesto en marcha
dentro de la empresa.

Este tipo de innovacion incluye las antiguas innovaciones en
marketing y organizacional’.

*En el cuestionario de la XI Encuesta Nacional de Innovacion, la innovacion en procesos de
negocios aparece preguntada como “De Procesos”. Sin embargo, es posible ver en las
preguntas del formulario que ésta corresponde a la nueva definicion del Manual de Oslo.
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CAMBIOS EN LA ENI 2017-2018: TEST COGNITIVO -

Se licitd un test cognitivo para evaluar la comprension de las preguntas del cuestionario de |la ENI 2015-2016 y de
la ENI 2017-2018 modificada a partir del Manual de Oslo

Qe
N

* La version final del cuestionario se establecid a partir de

los resultados del test y los comentarios del Comité
* Seaplico el test a 60 empresas. Estadistico [+D+i y el INE*.

e La licitacion fue adjudicada a la consultora Cliodinamica.

* Se evaluaron cinco secciones del cuestionario de la ENI

2015-2016 y tres secciones de la ENI 2017-2018.
* La documentacion y justificacion para cada uno de los

* Se hallaron brechas en la comprension de ciertos cambios en el cuestionario pueden encontrarse en la
conceptos y preguntas, ademas de dificultades en la documentacién de los cambios a la ENI, publicado con
obtencidn de informacidn necesaria para responder*. los demas documentos de la ENI 2017-2018.

Nota: El estudio del Test Cognitivo esta publicado en https://www.economia.gob.cl/2019/06/18/test-cognitivo-de-la-encuesta-nacional-de-innovacion.htm y los cambios también se
explican de manera detallada en los documentos metodoldgicos publicados junto a los resultados de la ENI 2017-2018.



https://www.economia.gob.cl/2019/06/18/test-cognitivo-de-la-encuesta-nacional-de-innovacion.htm
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Porcentaje de empresas que innovan respecto al total en cada

EN LAS ULTIMAS 3 RONDAS, LAS EMPRESAS HAN INNOVADO MAS -

EN PROCESOS DE NEGOCIOS QUE EN PRODUCTOS ™

Porcentaje de empresas que innovan
Periodo 2013-2018

18%
16,6%

16% 14.8% 15,1%
14,2%
14%
12%
10%
8%
6% 5 1% 5,8%
4%
2%
0%

2013-2014 2015-2016
M En producto  m De procesos de negocios  ® Innovacién total

periodo

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacién. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

4,6%

12,6%

2017-2018

14,1%

El porcentaje de empresas
gue innovd en los afios
2017-2018 fue de 14,1%.
Es decir, aproximadamente
1 de cada 7 empresas
innova.

En comparacion a las dos
rondas anteriores
(periodos 2013-2014 vy
2015-2016) no hay
cambios significativos en el
porcentaje de empresas
gue innovan, que innovan
en productos o que
innovan en procesos de
negocios.

Nota 2: Si bien cambiaron las definiciones del Manual de Oslo respecto a los tipos de innovacidn, éstas preguntas en los ultimos tres cuestionarios sélo han cambiado respecto al ordeny

agrupacion de las preguntas, principalmente.
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COMPARANDO CON LA OCDE, EL PORCENTAIJE DE EMPRESAS QUE

INNOVAN EN CHILE ES BAJO

Porcentaje de empresas que innovaron en comparacion a miembros OCDE

Suiza
Noruega
Portugal
Finlandia
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Belgica
Turquia
Australia
Holanda
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Gran Bretafa
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Republica Checa
Japon
Eslovenia
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Eslovaquia
Hungria
Chile
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Utilizando el método de
calculo de la Eurostat-
OCDE, en Chile el
porcentaje de empresas
gue innovan es 21,4%.

Esta toma en cuenta
empresas de 10 o mas
trabajadores 'y ciertos
sectores econdmicos**
considerando a las que
innovaron como aquellas
gue introdujeron cualquier
tipo de innovacidn. Esto se
hace para homologar a la
metodologia de las
encuestas del resto de los
paises OCDE.

Fuente: OECD Innovation Statistics extraido el 25 de marzo del afio 2020. Nota: *Para Chile se imputa el dato de la Encuesta Nacional de Innovacidn, aiios de referencia 2017-2018.
**Sectores considerados: Mineria; Manufactura; Servicios de electricidad, gas y agua; Comercio; Transporte y almacenamiento; Actividades financieras y seguros; Actividades profesionales,
cientificas y técnicas. Nota 3: Para Japdn y Nueva Zelanda, su encuesta tiene como periodo de referencia los afios 2015 a 2017.
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Porcentaje de empresas que innovan respecto del total de empresas

LA INNOVACION EN PROCESOS DE NEGOCIOS MAS ALTA ES EN

PRODUCCION, LOGISTICA, MANEJO DE INFORMACION Y ADMINISTRACION™**

Porcentaje de empresas que innovan desagregando la innovacion de

producto y de procesos de negocio
Anos 2017-2018

14%
12% ‘ 11,4%
10%
8%
6%
3,8%

4%
3,1%

2% 1,5%
Productos nuevos  Productos nuevos Produccion, logistica, Organizacién de
para la empresa para el mercado informacién o procesos y

administracién responsabilidades

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacién. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

Innovacion de producto Innovacion en procesos de negocio

4,2%

Marketing,
promocién, empaque
y tarificacién

Durante los afos 2017 y
2018, ademas, el
porcentaje de empresas
gue innovo en productos
nuevos para la empresa
fue mayor que el
porcentaje que innovd en
productos nuevos para el
mercado™.

Considerando todos los

tipos de innovacion
desagregadas, la mas
realizada es en
produccion, logistica,
informacion 0

administracion™.
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Porcentaje de empresas que innovan respecto al total por tamafio

LAS EMPRESAS PEQUENAS INNOVAN MENOS QUE LAS EMPRESAS -

GRANDES Y MEDIANAS™

Porcentaje de empresas que innovaron segun tamafio de empresa

Anos 2017-2018

30%

27,1%

25%

21,5%

20%

15%

10%

5%

0%

B Grandes M Medianas & Pequeiias

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

12,1%

Las empresas grandes vy
medianas no presentan
diferencias  significativas
entre si para ese indicador.
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EL PORCENTAJE DE EMPRESAS GRANDES QUE INNOVA EN PRODUCTO-
ES MAYOR QUE LAS EMPRESAS PEQUENAS Y MEDIANAS™"

Porcentaje de empresas que innovaron en producto y procesos de negocio
segun tamafo de empresa
Ainos 2017-2018

25%
22,5%

I |

20% .
* Para procesos de negocios,

el porcentaje de empresas
grandes y medianas que
innova es mayor que las
empresas pequefias’.

15%

10,9% 10,8%

10%

5% 4,3% 4,2%
0% . -
Producto Procesos de negocios

Porcentaje de empresas que innova respecto al total del tamafio

B Grandes M Medianas & Pequeiias

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%. 15



Porcentaje de empresas que innovan del total de cada macrozona

LA REGION METROPOLITANA TIENE UNA TASA DE INNOVACION
MAS ALTA QUE LA MACROZONA NORTE*"

Porcentaje de empresas que innovan por macrozona

18%

16%

14%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

Norte
10,1%

m Norte

Aios 2017-2018

Centro
12,4%

m Centro

Metropolitrana
16,2%

= Metropolitrana

= Sur

Sur
12,4%

Comparando entre
macrozonas geograficas, la
Unica diferencia
significativa en el

porcentaje de empresas
que innovan es entre las
macrozonas  Norte vy
Metropolitana. El resto de
macrozonas no tienen
diferencias  significativas
para ese indicador.

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacidn. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%. **La division geogréfica de las regiones del pais en macrozonas se encuentra en el
Anexo Il de esta presentacion. ***Las macrozonas se definieron antes del cierre de las Seremis del Ministerio de Ciencia, Tecnologia, Conocimiento e Innovacién.
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ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA (EGA) INNOVA MAS QUE LOS DEMAS

SECTORES”

Porcentaje de empresas que innovan y promedio de la intensidad del gasto
en innovacion respecto a las ventas por empresas segun sector economico

Porcentaje promedio de las ventas al que equivale el gasto en actividades innovativas de la empresa

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
D-E: Electricidad, gas, agua y desechos s
J: Informacion y comunicaciones
B: Explotacion de minas y canteras "
C: Industrias manufactureras T
R: Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas T
I: Actividades de alojamiento y de servicio de comidas I
M: Actividades profesionales, cientificas y técnicas I o
N: Actividades de servicios administrativos y de apoyo e
A: Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca T
G: Comercio y reparacion de vehiculos
H: Transporte y almacenamiento T
F: Construccion s
L: Actividades inmobiliarias [N )
K: Actividades financieras y de seguros [
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Porcentaje de empresas que innovan respecto al total de cada sector

El sector D-E tiene una
tasa de innovacion mas
alta que todos los demas
sectores. Lo sigue el sector
J, que supera al resto
exceptuando a Mineria (B)
y EGA (D-E)".

El sector Informacion vy
Comunicaciones (J),
ademas, tiene en
promedio un nivel de
intensidad del gasto en
actividades innovativas
respecto a las ventas mas
alto que la mayoria de los
sectores (excepto que L, M

y H)".

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: *Resultado estadisticamente significativo al 10%. Nota 2: Si bien el sector M tiene un promedio mayor de intensidad del gasto en innovacién
de empresas que J, la desviacién estandar de este promedio es muy alta, razén por la que no mantiene una diferencia estadisticamente sobre ningln sector en ese indicador. Nota 3: En tasa de
innovacion, el sector J no tiene diferencia significativas con Mineria (B). Nota 4: Para la intensidad del gasto en actividades innovativas se consideran solo empresas que hayan innovado, tengan

ventas y gasto en actividades innovativas.



INFORMACION Y COMUNICACIONES TIENE MAYOR TASA DE
INNOVACION EN PRODUCTO QUE LOS DEMAS SECTORES™

Porcentaje de empresas que innovan desagregado por los cuatro sectores
gue mas innovan
Aios 2017-2018

D-E: Electricidad, gas, agua y desechos

J: Informacién y comunicaciones

B: Explotacion de minas y canteras

C: Industrias manufactureras

I

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Porcentaje de empresas que innovan respecto al total de cada sector

B Innovacidn en procesos de negocio B Innovacidn de producto

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: *Resultado estadisticamente significativo al 10%. **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

En procesos de negocios,
es el sector D-E tienen una
tasa de innovacién mas
alta que el resto de
sectores de la economia™.
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Porcentaje de empresas que innova respecto al total por grupo de

POR EDAD, SOLO HAY DIFERENCIAS EN EL PORCENTAIJE DE
EMPRESAS QUE INNOVA EN PRODUCTO

Porcentaje de empresas que innovaron segun antigliedad de la

empresa

Anos 2017-2018
18%

16% 15,3%

13,8%

14%
12% 11,2% 11,0%

10%

7,8%

8%

edad

6%
4,4%
4%

3,3%

3,0%

Producto Procesos de negocios

2%

0%

mO0ab5afos M®W6al0anos ™ 11a20anos Ma3s de 20 aios

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: *Resultado estadisticamente significativo al 10%. **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

Las empresas de 0 a 5
afos de edad mantienen
una diferencia sobre las
empresas de 6 a 10 afios
de edad y de 11 a 20 afios
de edad en el porcentaje
que innova en producto™.
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LA ADQUISICION DE MAQUINARIA ES LA ACTIVIDAD CON MAYOR -

GASTO Y PORCENTAJE DE EMPRESAS QUE LA REALIZAN™

Porcentaje de empresas innovadoras que realiza actividades innovativas y nivel de gasto segun tipo

de actividad

(] ~
S Anos 2017-2018
2 70%
-
o
Ee)
o 60%
=
©
>
o
g 50%
©
©
3
5 40%
(8]
T o
23
S £ 30%
f_U . —
g
) o
S 20% °
(%]
©
(%]
()
s 10%
€ ]
()
: ]
by 0%
g [+D intramuro  |+D extramuro  Adquisicion de  Adquisicion de Capacitacidn para Introduccion de Disefo de
9 maquinaria, conocimientos lainnovaciéon  innovaciones al productos
o equipos y mercado
software
B Porcentaje de empresas que la realizé ©® Gasto promedio anual

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacién. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%.

Instalacion y
puesta en marcha
de equipos

Otras actividades
innovativas

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

Gasto promedio 2017-2018 de empresas innovadoras en MM
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LA COOPERACION EN INNOVACION SE REALIZA EN MAYOR MEDIDA C

INSTITUCIONES NACIONALES™

Actores con los que cooperaron las empresas al realizar actividades
innovativas de las empresas que innovaron
Anos 2017-2018

IES

Institutos de investigacidn publicos
Consultores, laboratorios o institutos 1+D
Competidores

Clientes

Proveedores

Empresas del mismo grupo

”'[NHI

Total

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

Porcentaje de empresas que cooperd en actividades innovativas del total que realizé actividades innovativas e innovd

M Instituciones extranjeras M Instituciones nacionales m Cooperacion total

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacidn. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%

El porcentaje total de
empresas que coopera con
instituciones nacionales es
mayor respecto al
porcentaje que lo hace con
instituciones extranjeras™ .

Para proveedores,
empresas del mismo
grupo y clientes se
registran tasas de
cooperacion entre
empresas que realizaron
actividades innovativas y
gue innovaron mayores
que el resto de las
instituciones para la
cooperacion total y
respecto a instituciones
nacionales también™*



Porcentaje de empresas que cooperd en actividades

SEGUN EL TAMANO DE LA EMPRESA, EL PORCENTAJE DE
COOPERACION CON OTRAS INSTITUCIONES ES SIMILAR

Cooperacion para la realizacidon de actividades innovativas por tamaino

Anos 2017-2018

(@)
S 14% 5
g 12,8%
pl 11,9% 5
S 12% ° o
\g 4
(@)
€ 10%
£ 9,0% 4
>
s 3
>
o 8%
N
g 3
s 6%
° 2
>
(o
T 4% 2
8
K3 1
° 2%

(o]
> 1
©
>
g 0% 0
= Grandes Medianas Pequenas

H Porcentaje que cooperd en actividades innovativas ® Promedio tipos de instituciones con las que cooperd

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacién. Nota: *Resultado estadisticamente significativo al 10%.
Nota 3: Los actores con los que pueden cooperar las empresas para innovar pueden encontrarse en la diapositiva anterior.

Promedio de cantidad de instituciones distintas con las que

cooperaron en actividades innovativas (sélo las que

cooperaron e innovaron)

Las empresas pequefias
parecieran mostrar mayor
diversificacion en los
actores con los que
cooperan, al hacerlo en
promedio con 4 distintos
por empresa, lo que es
mayor al promedio de
actores con los que
cooperan las empresas
medianas y grandes”.

22



UN 10% DE LAS EMPRESAS QUE INNOVARON SOLICITARON
ALGUN INSTRUMENTO PUBLICO PARA FINANCIAR SUS INNOVACIONES

Porcentaje de empresas que solicitd financiamiento publico para la
innovacion de las que innovaron, excluyendo Ley I+D
Anos 2017-2018

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion.

/

Innovaron y solicitaron
financiamiento

10,2%

No obtuvieron
financiamiento
23,1%

En comparacién a los afios
2015-2016 se observan
resultados similares, en los
que un 92 % de las
empresas que innovaron
solicitaron algun
instrumento para financiar
sus innovaciones.

Al hacer un analisis
Unicamente para las que
obtuvieron financiamiento
publico en 2017-2018, se
ve que un 77,9% de las
empresas que solicitaron
financiamiento publico
obtuvieron algun tipo de
instrumento.
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Porcentaje promedio de las ventas que corresponden a innovaciones en

PARA LAS EMPRESAS MAS ANTIGUAS EL NIVEL DE VENTAS QUE
CORRESPONDEN A INNOVACIONES ES MENOR

Porcentaje de las ventas que provienen de la innovacion en productos en

empresas que innovan en producto .
Ano 2018
(]
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Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacién. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%. *Resultado estadisticamente significativo al 10%.

Las empresas de mas de
20 ainos de edad
mantienen un porcentaje
promedio de ventas que
corresponden a
innovaciones de producto
menor que las empresas
de 0 a 5 anos, de 6 a 10
anos de edad y a las de 11
a 20 afios de antigliedad .

Por tamafo, el porcentaje
promedio de importancia
en las ventas de que
corresponden a este tipo
de innovaciones es mayor
en las pequenas que en las
grandes”
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Porcentaje de empresas que percibe cada obstaculo para innovar respecto del total

EL COSTO DE INNOVAR Y LA FALTA DE FONDOS PROPIOS SON LOS -
OBSTACULOS A LA INNOVACION MAS RECURRENTES™"

Porcentaje de empresas que perciben obstaculos a la innovacion
Anos 2017-2018

80% Factores de costos ‘ Factores de conocimiento ~ Factores de mercado Otros factores
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innovacion muy propios financiamiento personal encontrar informacién informacién sobre demanda dominado por  regulatoria por falta de debido a
alto externoala calificado partners para sobre la sobre los por bienesy empresas demanda de innovaciones
empresa cooperar en tecnologia mercados servicios establecidas innovaciones previas
innovacion innovados

Fuente: XI Encuesta Nacional de Innovacion. Nota: **Resultado estadisticamente significativo al 5%. 25
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TAMBIEN SE ESTA AVANZANDO EN OTRAS LINEAS DE TRABAJO

Disminuir la carga al
informante

Futura adecuacion del
cuestionario

Seminarios, Call for
papers y tesis

EL INE esta trabajando en un sistema que le permita recuperar informacion de otras
encuestas y fuentes de informacidn para el prellenado de encuestas.
La ENI estara disponible para los testeos que se requieran y asi avanzar en esto.

Se esta trabajando en un reporte con indicadores principales sobre las actividades
de innovacion que se entregue a las empresas que responden las encuestas.

Se agregara un desglose por género en el personal para hacer analisis con foco de género.

Se va a licitar un estudio piloto para poder analizar e incorporar los capitulos del nuevo
Manual de Oslo sobre capacidades y factores externos que afectan la innovacion.

Se esta trabajando en una nueva version del observatorio de datos CTCI.
Su foco sera mas amplio tanto en las tematicas como usuarios(as) a los que se apunta.

Se realizaran seminarios y call for papers para convocar a la academia a responder
preguntas de interés del Minciencia y aumentar el uso de las encuestas.
Se esta apoyando la realizacidn de tesis de pre y post grado con las encuestas.
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SE LANZARA LA 2DA EDICION DEL DOCUMENTO ANTECEDENTES

METODOLOGICOS DE LAS ENCUESTAS

Este documento busca exponer de manera claray
accesible los cambios y mejoras que se han hecho a la
ENI y encuesta de I+D. Asi se facilita el uso de las
encuestas, aumenta su uso y sirve de respaldos para los
equipos a cargo de las mismas en el futuro. El

documento muestra:

e Resumen de la historia de las encuestas

e Explicacion del proceso para la toma de decisiones

sobre las encuestas

e Cambios a los mddulos de los cuestionarios

e Evolucidén de los aspectos metodoldgicos

Nota: la primera versién se encuentra aqui

22 DETALLES METODOLOGICOS
ENCUESTA NACIONAL

DE INNOVACIGON
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https://www.economia.gob.cl/2014/02/23/documento-antecedentes-metodologicos-encuesta-nacional-de-investigacion-y-desarrollo-e-innovacion.htm
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LOS DOCUMENTOS, BASES DE DATOS Y MULTIPLES ARCHIVOS
ESTAN DISPONIBLES EN LA WEB

Los archivos publicados incluyen:

Presentaciones con los principales resultados.

Excel con resultados desagregados.

Reportes metodoldgicos y de calidad elaborados por el
INE.

Descriptor de variables.

Cuestionario.

Antecedentes sobre los cambios realizados a
cuestionarios y metodologia en la ultima ronda.

Do files que replican los resultados expuestos (por
publicar).

Otros archivos disponibles por transparencia para fines
académicos:

Base de seguimiento de empresas de la encuesta de I+D.

Base de seguimiento de la ENI (hasta la version 2015-
2016).

Cruce de la encuesta de |+D 2017, ENI 2015-2016 y ELE 4.

A [

Ministerio de Ciencia, Tecnologia,
Conocimiento e Innovackin

Inicio ~ Conoce el Ministerio ¥  Noficias ~ Regiones  Areasdetrabajo ¥  Contacto Q Buscar...

Estudios y Estadisticas

Con el objetivo de apoyar el desarrollo y mejora de politicas publicas en el ambito de la ciencia, tecnologia, conecimiento e innovacion (CTCI), 1a Division de Estudios y
Estadisticas del Ministerio de Clencia genera, mantiene y gestiona informacion y evidencia fehaciente para la evaluacién de politicas pablicas, programas e
instrumentos en materias de CTCI

De manera coordinada con otros organismos publicos, 1a Division de Estudios y Estadisticas elabora diagndsticos y estudios relevantes para la politica de CTCI
mediante el andlisis de datos y comparaciones internacionales

Su laber permite levantar, seguir y analizar estadisticas e indicadores en CTCI a través del disefio, monitereo y evaluacion de los instrumentos que Chile tiene en estas
malerias, a través de esfuerzos tales como las encuestas de |+D+i

Ello, hace posible, entre ofras cosas, reportar y representar al pais en mesas técnicas con los organismos multilaterales internacionales en materias relacionadas con
estadisticas, datos y estudios de CTCI, come la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE), la Red de Indicaderes de Ciencia y Tecnologia -
Iberoamericana e Interamericana- (RICYT), el Banco Interamericano de Desarrallo (BID) y el Banco Mundial (BM).

A continuacién, es posible encontrar algunos de los diagndsticos y estudios mas recientes de Ia Division de Estudios y Estadisticas:
Evaluacion economica de los Institutes y Nicleos del Programa Iniciativa Cientifica Milenio
Evaluacion de resultados instrumento Prototipos de Innovacién Socia

Evaluacion de resultados de medio término del Programa Ingenieria 2030

Presentacion Encuesta de |+D: Resultados afio referencia 2018 y mejoras a futuro

Nota: La ENI 2017-2018 esta publicada en http://www.minciencia.gob.cl/eni20172018 y las encuestas anteriores en https://www.economia.gob.cl/category/estudios-
encuestas/encuesta-nacional-de-innovacion-en-empresas
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ANEXO |I: CONSIDERACIONES SOBRE EL ERROR DE MUESTREO -

Como se explico antes, el error absoluto del porcentaje de empresas que innova en Chile es de 2,0 puntos
porcentuales, lo que significa que de acuerdo al disefio muestral de la ENI, se puede afirmar que la tasa de
innovacion tiene un rango de error de esa magnitud. Es decir, si la el porcentaje de empresas que innova es de un
14%, el verdadero valor de esta se encuentra entre un 12% y 16%.

Sin embargo, cabe considerar que cuando se estiman indices dentro de grupos de empresas, o subpoblaciones, los
errores muestrales son mas altos que 2,0 puntos porcentuales, dado que las varianzas y tamanos son distintos. Cada
subpoblacidon de empresas tendra un error para cada indicador.

Esto hay que tenerlo en consideracion cuando se comparan distintas subpoblaciones entre si para indicadores
estimados por la ENI, ya que determinara si las diferencias son estadisticamente significativas o no.

Por ejemplo: Si segun la muestra encuestada en la ENI las empresas grandes tienen un porcentaje mayor que innovan en
comparacion a las medianas, hay que tomar en consideracion que este indicador tiene un margen de error para ambas
subpoblaciones al ser estimados. Por lo tanto, si bajo dichos margenes los rangos a los que pertenece el indicador de cada

subpoblacidn se traslapan, la diferencia no sera estadisticamente significativa.

Los errores de estimacion de la muestra pueden encontrarse en el informe metodoldgico de la encuesta, publicado con sus demas
documentos.
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ANEXO Il: CLASIFICACION DE REGIONES EN MACROZONAS -

Tarapaca

Atacama
Coquimbo
Valparaiso
O'Higgins
Centro Maule
Nuble
Biobio

Los Rios
Los Lagos
Aysén

Macrozona Regién

Arica y Parinacota

Antofagasta

La Araucania

Magallanes

Metropolitana Metropolitana

Para efectos de la encuesta, las regiones
del pais se encuentran divididas en 5
macrozonas de acuerdo con la siguiente
tabla.

Estas son distintas a las macrozonas de las
Secretarias Regionales Ministeriales del
Ministerio de  Ciencia, Tecnologia,
Conocimiento e Innovacidn, puesto que el
levantamiento de la encuesta se inicid
antes que este ministerio fuese creado.

Fuente: Resefa metodoldgica Encuesta Nacional de Innovacion afios de referencia 2017-2018. Instituto Nacional de Estadisticas.



